LEGAL PROZON

H FC4LIFE
FUNDACJA OCHRONY KLIMATU

ZAPYTANIE OFERTOWE NR 01/2026/LEGALHFCALIFE z dnia 30.04.2026 r.

PROZON Fundacja Ochrony Klimatu zaprasza do sktadania ofert na kompleksowg obstuge profilu
projektu ,LEGAL HFC 4LIFE” w serwisie Facebook z utworzeniem szablonu postéw bez tworzenia tresci

merytorycznych wraz z koordynacjg cato$ci projektu po stronie wykonawcy.
Projekt jest wspotfinansowany ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach Programu LIFE oraz ze srodkéw

Narodowego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodne;j.

l. INFORMACJA O ZAMAWIAJACYM

PROZON Fundacja Ochrony Klimatu
NIP: 524-18-25-696
REGON: 012230156

Adres: ul. Matuszewska 14 C
03-876 Warszawa

e-mail: life@prozon.org.pl

Pytania nalezy kierowaé¢ na powyzszy adres mailowy. Zamawiajgcy udzieli wyjasnien nie pdzniej niz na
2 dni przed uptywem terminu skfadania ofert, pod warunkiem, ze pytanie wptynie nie pdzniej niz do
konca dnia, w ktérym uplywa potowa wyznaczonego terminu sktadania ofert. Jezeli pytanie wplynie do
Zamawiajgcego po tym terminie, Zamawiajgcy moze na nie odpowiedzie¢ lub pozostawi¢ je bez
rozpoznania.

Osoby do kontaktu:

- pod wzgledem merytorycznym — Monika Jurewicz, e-mail: monika.jurewicz@prozon.org.pl
- pod wzgledem formalnym — Aneta Mucha, e-mail: aneta.mucha@prozon.org.pl

Il TRYB POSTEPOWANIA

Do postepowania nie majg zastosowania przepisy ustawy Prawo Zamowien Publicznych. Zapytanie
ofertowe jest przeprowadzane w trybie konkursu ofert. Dla zachowania zasad réwnego traktowania,
uczciwej konkurenc;ji i przejrzystosci, zastosowano zasady zgodne z politykg zakupowg PROZON oraz
zasady zblizone do dobrych praktyk znanych np. z zasady konkurencyjnosci.

ll. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

1. Kody CPV wedtug Wspdlnego Stownika Zamdwien:
79341100-7 Doradcze ustugi reklamowe
79341200-8 Ustugi zarzgdzania reklamg

79341400-0 Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych
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2. Przedmiot zamoéwienia:

Zapytanie ofertowe dotyczy obstugi konta reklamowego Zleceniodawcy oraz realizacji ustug
marketingowych w serwisie Facebook w celu promoc;ji projektu LEGAL HFC 4 LIFE.

Zapytanie ofertowe dotyczy kompleksowej obstugi profilu projektu LEGAL HFC 4LIFE w serwisie
Facebook bez zakresu obejmujgcego tworzenie tresci merytorycznych.

Celem wspotpracy jest osiggniecie mierzalnych efektow, w szczegdlnosci realnego wzrostu zasiegow,
liczby wy$wietler oraz obserwujgcych, a takze zwiekszenie widocznosci profili w kluczowych grupach
docelowych poprzez profesjonalne i systematyczne dziatania promocyjne oparte na analizie danych.
Oczekuje sie przedstawienia konkretnych wskaznikéw efektywnosci (KPI) oraz realizacji ustugi w
sposo6b skrupulatny i kompleksowy.

Celem dziatan bedzie pozyskiwanie obserwujacych i docieranie do zaktadanej w strategii marketingowej
projektu liczby uzytkownikéw (50 000) tych serwiséw spotecznosciowych, by zwiekszaé swiadomosé
wsréd ogotu spoteczenstwa oraz branzy na temat nielegalnego przemytu czynnikéw chtodniczych.

Wykonawca ma za zadanie konfigurowaé dziatania promocyjne w taki sposoéb, by dotrze¢ do jak
najwiekszej liczby os6b we wskazanym budzecie reklamowym w czasie trwania projektu.
Do realizacji przez caty okres wspotpracy sg kampanie realizowane przez:

e META Boost

e META Traffic

taczna liczba kampanii w miesigcu - 5.

Jednorazowe przygotowanie szablonéw grafik:

Zestaw: tekst na tle, tekst + zdjecie, samo zdjecie (po 3 propozycje)
Karuzela (2 propozycje)

Sesje poprawkowe x 2
Przeniesienie do Canvy

Do wyceny obstugi nalezy doliczy¢é dodatkowe spotkania i komunikacja w modelu Time & Material
(minimum 1 spotkanie/ tydzien).

Wykonawca w ramach niniejszego zamdwienia zobowigzuje sie do przygotowania pliku (Excel/Google
Sheet) z forecastem budzetu i harmonogramem publikacji na pét roku do przodu.

e Kalendarz publikacji (terminy, hashtagi, kampanie powigzane)

e Deadline'y na dostarczenie tresci i grafik

e Plan kampanii trafikowych (ilo$¢ kreaciji, tekstow i opiséw)

e Forecast wydatkéw reklamowych

Biezaca obstuga i raportowanie
e Raporty miesieczne zawierajgce podsumowanie dziatan podjetych w danym miesigcu, jakie
osiggnieto wyniki, co nalezy zmienic¢ i jakie sg plany na kolejny miesigc.
e Biezgca komunikacja przez ustalony kanat.

W ramach realizacji przedmiotu zaméwienia Wykonawca zobowigzany jest do przygotowania i
ztozenia wraz z ofertg wstepnej koncepcji kampanii marketingowej na portalu Facebook (max. 5
stron), obejmujacej w szczegdlnosci: opis grup docelowych, strukture i typy kampanii
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reklamowych, dobér formatéw reklamowych, gtéwne =zalozenia strategii komunikaciji,
harmonogram dziatan oraz przyktadowe wskazniki efektywnosci (KPl). Przedlozona koncepcja
bedzie podlegata ocenie w ramach kryteriow oceny ofert.

Pfatnikiem kosztow mediowych bedzie Wykonawca ktérymi nastepnie bedzie refakturowat
Zamawiajgcego. Zamawiajgcy przewiduje budzet: 4000,00 zt netto/miesigc.

Zamawiajgcy wymaga, aby Wykonawca dostarczat minimum raz w miesigcu raport z podejmowanych
dziatan majgcych na celu budowanie spotecznosci wokét projektu LEGAL HFC 4 LIFE oraz raz w
miesigcu omawiat dalsze dziatania z osobg wyznaczong przez Zamawiajgcego. Wymagana forma
elektroniczna.

Cele marketingowe projektu

Nadrzednym celem projektu jest podniesienie Swiadomosci i wiedzy ws$rdd przedstawicieli branzy
Chtodnictwa i Klimatyzacji (ChiK), urzednikédw panstwowych oraz ogétu spofeczenstwa z zakresu
postepowania z nielegalnym HFC oraz zmian legislacyjnych, a takze zwrécenie uwagi na problem
przemytu czynnikow, a takze szeroka promocja nowej strony internetowe;.

Grupy docelowe
0got spoteczenstwa, branza chtodnictwa i klimatyzacji, pomp ciepta
Dziatania

promowanie profilu w serwisach spotecznosciowych projektu LEGAL HFC 4 LIFE poprzez odpowiednie
konfigurowanie ustawien kampanii promocyjnych, nastepnie kierowanie uzytkownikéw do strony
internetowej, budowanie spotecznosci poprzez pozyskiwanie nowych obserwujgcych.

Oczekiwane efekty

wysoka liczba wyswietlen postéw oraz reklam sponsorowanych w serwisach spotecznosciowych,
szerokie dotarcie do 50 tysiecy uzytkownikéw, budowanie swiadomos$ci wsréd ogétu spoteczenstwa na
temat nielegalnego handlu czynnikami chtodniczymi, uwrazliwianie internautéw w zakresie ochrony
Srodowiska.

Prawa autorskie

Zamawiajgcy na podstawie umowy przejmie autorskie prawa majgtkowe i prawa zalezne do
wszystkich powstatych w trakcie realizacji zadania materiatéw i bedzie mégt korzystaé z ich
wszystkich lub wybranych fragmentéw, a takze redagowac, przeksztatca¢ lub skracaé wybrane czesci
(jesli dotyczy).

Planowany termin podpisania umowy — 05/2026

Zgodnie z aktualnym stanem na dzien publikacji niniejszego zapytania ofertowego, data zakonczenia
Projektu, ktérego dotyczy przedmiot zamodwienia, przypada na dzien 31.08.2026 r. Zamawiajgcy
przewiduje mozliwos¢ wydtuzenia okresu realizacji Projektu i prowadzi obecnie dziatania zmierzajgce
do ztozenia do Komisji Europejskiej wniosku o jego przedtuzenie do dnia 29.02.2028 r. W przypadku
uzyskania zgody na wydtuzenie okresu realizacji Projektu, okres realizacji zamowienia moze ulec
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odpowiedniemu wydtuzeniu. Zmiana ta bedzie miata charakter zmiany nieistotnej i zostanie
wprowadzona w drodze aneksu do umowy, bez zmiany zakresu rzeczowego zamoéwienia ani warunkow
wynagrodzenia.

Planowana data $wiadczenia ustug: 06/2026 — 02/2028.

Wykonawca w trakcie realizacji zamowienia bedzie zobowigzany do:

1. Scistej wspotpracy z Zamawiajgcym i biezgcych konsultacji opracowywanych
materiatow,

2. udziatlu w roboczych spotkaniach w siedzibie Zamawiajgcego lub online, zgodnie z
zapotrzebowaniem zgtaszanym przez Zamawiajgcego lub z inicjatywy Wykonawcy,

3. uwzgledniania dostarczanych przez Zamawiajgcego w trakcie realizacji zamowienia:
informacji, uwag i rekomendac;ji.

WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU (kryteria dostepu):

W celu zapewnienia wysokiej jakosci realizowanego przedmiotu zamowienia w postepowaniu
mogg wzig¢ udziat Oferenci, ktdrzy spetniajg nastepujgce warunki:

a) Wiedza i doswiadczenie oraz potencjatl techniczny: posiadajg niezbedng wiedze i
doswiadczenie, jak rowniez dysponujg potencjatem technicznym i osobowym zdolnym do
wykonania przedmiotu zaméwienia. Oferent spetni warunek, jezeli:

e wykaze, ze w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert
zrealizowat co najmniej 5 ustug, ktoérych przedmiotem byto kompleksowe
prowadzenie kampanii marketingowych w mediach spotecznosciowych (w tym
planowanie, realizacja i optymalizacja kampanii ptatnych), trwajgcych nie krécej niz
12 miesiecy kazda;

e na potwierdzenie nalezytego wykonania ustug oferent przedtozy dokumenty
potwierdzajgce ich realizacje (np. referencje, protokoly odbioru lub inne
réownowazne dokumenty);

e wyznaczy do realizacji zamowienia minimum 1 account managera, ktéry posiada
co najmniej 3-letnie doswiadczenie zawodowe w zakresie prowadzenia kampanii
marketingowych w mediach spotecznosciowych oraz w okresie ostatnich 3 lat
nadzorowat i realizowat co najmniej 3 kampanie marketingowe.

b) Sytuacja finansowa: znajdujg sie w sytuacji finansowej i ekonomicznej zapewniajgce;j
realizacje przedmiotu zaméwienia.

c) Uprawnienia: posiadajg uprawnienia do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub
czynno$ci, jezeli przepisy prawa naktadajg obowigzek ich posiadania.

Spetnienie ww. warunkoéw bedzie weryfikowane na podstawie Zatgcznika nr 1 do zapytania
ofertowego oraz dokumentéw dotgczonych do oferty.

Brak powigzan kapitalowych lub osobowych: Zamawiajgcy wyklucza mozliwo$¢ ztozenia
oferty przez podmioty, ktére powigzane sg z nim kapitatowo lub osobowo. Przez powigzanie
kapitalowe lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzanie pomiedzy Zamawiajgcym a
Oferentem, w szczegodlnosci poprzez:

a) uczestnictwo w spétce jako wspdlnik spotki cywilnej lub spotki osobowe;;
b) posiadanie co najmniej 10 % udziatéw lub akc;ji;

c) petnienie funkcji czionka organu nadzorczego Ilub zarzadzajgcego, prokurenta,
petnomocnika;
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d) pozostawanie w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii
prostej; pozostawanie z wykonawcg w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ze moze
to budzi¢ uzasadnione watpliwosci co do bezstronnosci tych oséb.

Oferent zobowigzany jest ztozy¢é oswiadczenie o braku powigzan z Zamawiajgcym (zatgcznik
nr2)

W postepowaniu majg zastosowanie przepisy ustawy z dnia 13 kwietnia 2022 r. o0 szczegdinych
rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji na Ukraine oraz stuzgcych
ochronie bezpieczenstwa narodowego (Dz. U. z 2022 r., poz. 835) w zakresie podstaw
wykluczenia z postepowania wskazanych w art. 7 ust. 1 przywofanej ustawy. Wykonawcy
skladajg (wraz z ofertg) w tym zakresie stosowne oswiadczenie zawarte w zatgczniku nr 1
(formularzu ofertowym).

WYMOGI DOTYCZACE OFERTY

Oferta powinna by¢ przygotowana w sposéb jak najbardziej zrozumiaty, czytelny i kompletny,
jednoznacznie odnosic¢ sie do przedmiotu zamoéwienia. Oferta powinna by¢ podpisana przez
osobe uprawniong do reprezentowania oferenta.

Oferta powinna by¢ zgodna z powszechnie obowigzujgcymi przepisami prawa, w szczegolnosci
przepisami dotyczgcymi ochrony uczciwej konkurencji oraz przepisami ustawy z dnia 23
kwietnia 1964 r. Kodeksu cywilnego (Dz.U. Nr16, poz. 93 ze zm.) dotyczgcymi oferty oraz
spetnia¢é wymogi opisane w niniejszym zapytaniu.

Oferte nalezy sporzadzi¢ zgodnie z formularzem ofertowym stanowigcym zatgcznik nr 1 do
niniejszego zaproszenia.

Oferty, do ktérych nie zatgczono wymaganych zatgcznikéw zostang odrzucone z przyczyn
formalnych.

W zwigzku z odrzuceniem oferty, uczestnikom postepowania (Oferentom) nie przystuguje
zadne roszczenie wzgledem Zamawiajgcego.

Wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i dostarczeniem oferty ponosi Oferent.

Ceny zawarte w ofertach muszg uwzglednia¢ wszelkie wymagania zwigzane z realizacjg
zaméwienia oraz wszelkie koszty, jakie oferent poniesie z tytutu nalezytej i zgodnej z
obowigzujgcymi przepisami realizacji zamdwienia.

TERMIN | SPOSOB ZLOZENIA OFERTY

Termin sktadania ofert uptywa w dniu 08.05.2026 r. (do korica dnia)

Za termin dostarczenia oferty uznaje sie termin wptywu oferty do siedziby projektu wskazane;j
przez Zamawiajgcego jako miejsce sktadania ofert tj. ul. Matuszewska 14 C, 03-876 Warszawa
lub jej przekazanie drogg mailowg na adres mailowy life@prozon.org.pl (liczy sie termin wptywu
do Zamawiajgcego).

Prawidtowo ztozona oferta msui zawierac:

Dofinansowane przez NARODOWESO FUNDUSZY

Unie Europejska JT[ OCHRONY SRODOWISKA
i GOSPODARKI WODNEJ



mailto:life@prozon.org.pl

VIL.

VIIL.

LEGAL PROZON

H FC4LIFE
FUNDACJA OCHRONY KLIMATU

a) Zataczniki1i2
b) Dokumenty wymagane w pkt. IV niniejszego zapytania ofertowego.
c) Koncepcja kampanii

Oferty zlozone po terminie nie beda rozpatrywane.

ZASADY OCENY OFERT

Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktdéra uzyska najwyzszg liczbe punktow,
stanowigcg sume punktéw uzyskanych w poszczegolnych kryteriach oceny oferty.

Jezeli Oferent, ktérego oferta zostata wybrana, uchyla sie od zawarcia umowy we wskazanym
przez Zamawiajgcego terminie, Zamawiajgcy moze wybra¢ najkorzystniejszg sposrod
pozostatych ofert.

Zamawiajgcy moze wezwac oferenta do uzupetnienia lub wyjasnienia oferty (chyba, ze mimo
poprawienia btedéw, wyjasnien lub uzupetnienh oferta nie bytaby ofertg najkorzystniejszg) oraz
poprosi¢ o dodatkowe dokumenty potwierdzajgce wiarygodnos$¢ informacji zawartych w ofercie.
Zamawiajgcy moze negocjowac cene oraz warunki zamowienia z oferentem, ktérego oferta
zostanie uznana za najkorzystniejsza.

Zamawiajgcy odrzuci oferte, jezeli:

oferent nie wykazat spetnienia warunkéw udziatu w postepowaniu,
tre$¢ oferty nie odpowiada wymogom ogtoszenia,

oferta stanowi naruszenie uczciwej konkurenciji,

oferta jest niewazna na podstawie odrebnych przepisow.

Decyzja Zamawiajgcego o odrzuceniu oferty jest decyzjg ostateczna.

KRYTERIA OCENY OFERT
Liczba punktow przyznana kazdej z ocenianych ofert obliczona zostanie wg ponizszego wzoru.

X=A

gdzie:

X - fgczna liczba punktéw przyznanych ofercie

A - liczba punktéw przyznanych ofercie w oparciu o kryterium — cena (50 pkt.)

B - liczba punktéw przyznanych ofercie w oparciu o kryterium - koncepcja kampanii (30 pkt.)

C - liczba punktéw przyznanych ofercie w oparciu o kryterium — doswiadczenie Account
Managera wyznaczonego do realizacji zamowienia — 20 pkt

Opis sposobdw obliczania punktacji za poszczegdlne kryteria:

A. Cena za miesigc $wiadczenia ustugi stanowigcej przedmiot zaméwienia netto, 50 pkt
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Punktacja zostanie przyznana wedtug wzoru: P = CN/CO * 50 pkt
P - punktacja przyznana ofercie ocenianej

CN - najnizsza cena sposrod ztozonych ofert kwalifikujgcych sie do oceny
CO - cena oceniangj oferty

B. Koncepcja kampanii — 30 pkt
Ocena na podstawie dokumentu ,Koncepcja kampanii” (max 5 stron), zawierajgcego co
najmniej: opis grup docelowych, kanatéw komunikacji, harmonogram oraz proponowane
wskazniki efektywnosci (KPI).
Punkty przyznawane bedg wedtug ponizszych kryteriéw:
e zgodnos$¢ koncepciji z celami projektu i grupami docelowymi — 0—10 pkt
0 pkt— brak odniesienia do celow
5 pkt— czesciowa zgodnosé
10 pkt — petna, spdjna i logiczna koncepcja
e adekwatnos$¢ doboru narzedzi i formatéw Facebook (w tym kampanii Facebook
Ads) — 0-10 pkt
0 pkt — dobdr przypadkowy
5 pkt — dobdr czesciowo uzasadniony
10 pkt — dobdr w petni uzasadniony i dopasowany
e sposob pomiaru efektow (KPI) i optymalizacji dziatan — 0—10 pkt
0 pkt — brak KPI
5 pkt — ogoine wskazniki
10 pkt — konkretne, mierzalne wskazniki

C. Doswiadczenie Account Managera wyznaczonego do realizacji zamoéwienia — 20 pkt

Liczba zrealizowanych kampanii:
e 3 kampanie — 0 pkt
e 4-5 kampanii — 10 pkt
e iwiecej— 20 pkt

POZOSTALE INFORMACJE

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do zmiany warunkéw postepowania, modyfikacji lub
uzupetnienia tresci zaproszenia do sktadania ofert, przed uptywem terminu sktadania ofert oraz
do uniewaznienia postepowania na kazdym jego etapie, w szczegodlnosci ze wzgledu na
koniecznos$¢ usuniecia wad zapytania, dostosowania zapytania do wymagan powszechnie
obowigzujgcego prawa lub innych regulacji wigzgcych Zamawiajgcego, oraz o ile okaze sie to
konieczne do prawidtowe] realizacji Projektu lub przedmiotu zapytania (szczegdlnosci ze
wzgledu na nalezytg jako$¢ wykonania przedmiotu zapytania oraz jego zgodnos¢ z celami
Projektu). Z tego tytutu Oferentom nie przystugujg zadne roszczenia wobec Zamawiajgcego
(oferenci zrzekajg sie wszelkich ewentualnych przystugujgcych im roszczeh). zastrzega sobie
prawo do uniewaznienia postepowania na kazdym etapie prowadzonego postepowania bez
podawania przyczyny.

Nie dopuszcza sie sktadania ofert czesciowych ani wariantowych.

Kazdy Oferent moze zlozy¢ tylko jedng oferte. Ztozenie wiekszej liczby ofert lub oferty
zawierajgcej alternatywy spowoduje odrzucenie wszystkich ofert ztozonych przez danego
Oferenta.

Oferent moze przed uptywem terminu skfadania ofert zmienic lub wycofa¢ swojg oferte.
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5. W przypadku ztozenia oferty w walucie obcej, przeliczenie waluty na PLN odbedzie sie wg
Sredniego kursu ogtoszonego przez Narodowy Bank Polski obowigzujgcego w dniu oceny ofert.
6. Cena musi uwzglednia¢ wszystkie wymagania niniejszego zapytania oraz obejmowac wszystkie
koszty zwigzane z terminowgq i prawidtowg realizacjg catego przedmiotu niniejszego zapytania.

WARUNKI ZMIANY UMOWY

1. Umowa zostanie zawarta z Wykonawcg, ktérego oferta bedzie najkorzystniejsza (uzyska
najwyzszg liczbe punktéw).
2. Umowa w sprawie wykonania zamdwienia, ktérego przedmiot zostat okreslony w niniejszym

zapytaniu ofertowym, zawarta zostanie z uwzglednieniem postanowien wynikajgcych z
tresci zapytania ofertowego oraz danych zawartych w ofercie.

3. Jezeli Wykonawca, ktérego oferta zostata wybrana, uchyla sie od zawarcia umowy,
Zamawiajgcy wybierze oferte najkorzystniejszg sposréd pozostatych ofert ztozonych bez
przeprowadzania ich ponownej oceny.

4, Zmiana umowy w stosunku do tresci ztozonej przez Wykonawce oferty po jej zawarciu jest
dopuszczalna, pod warunkiem ze:

a) Zmiany beda korzystne dla Zamawiajgcego.

b) Zmiany warunkow i termindw ptatnosci w przypadku gdy zmiany te wynika¢ bedg z
przyczyn niezaleznych od Wykonawcy lub Zamawiajgcego.

c) Zaszly okolicznosci (np. prawne, ekonomiczne, techniczne), ktérych nie mozna byto
przewidzie¢ w chwili zawarcia Umowy.

d) Zmiany (w tym wprowadzenia nowych regulacji) powszechnie obowigzujgcych
przepisow prawa w zakresie majgcym wptyw na realizacje przedmiotu Umowy

e) zmiany danych Stron (np. zmiana siedziby, adresu, nazwy, miejsca realizacji
projektu);

f) uzasadnionych, niezaleznych od Wykonawcy lub Zamawiajgcego (np. z przyczyn
technicznych, gospodarczych, czy politycznych);

g) Zamawiajgcy dopuszcza mozliwos¢ dokonania zmian w zakresie terminu realizaciji
przedmiotu umowy w przypadku wystgpienia okolicznosci niezaleznych od
Wykonawcy przy zachowaniu przez niego nalezytej starannosci lub okolicznosci
niezaleznych od Zamawiajgcego, skutkujgcych niemoznoscig dotrzymania terminu
realizacji przedmiotu zaméwienia, w szczegdlnosci takich jak zaistnienie sity
wyzszej; w przypadku zmiany terminu realizacji Przedmiotu Umowy, o ktorym
mowa, termin ten moze ulec przedituzeniu nie dtuzej jednak, niz o czas trwania tych
okolicznosci, przy czym przedtuzenie terminu nie ma zadnego wplywu na wysokos¢
wynagrodzenia okreslonego w Umowie;

h) zmiany umowy w zakresie wynagrodzenia wykonawcy w sytuacji nieprzewidzianej
i niezawinionej przez Strony, ktérej wystgpienia Strony nie mogly przewidzieé
pomimo zachowania nalezytej starannosci oraz w zakresie zwiekszenia lub
zmniejszenia wynagrodzenia wynikajgcego z zwigkszenia lub zmniejszenia zakresu
umowy, w przypadku zaistnienia okolicznosci, ktérych nie mozna byto przewidzieé
w chwili zawarcia umowy — o warto$¢ wykonanych/ niewykonanych prac w ramach
Przedmiotu Umowy;
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i) zmiany umowy w zakresie wynagrodzenia wykonawcy w sytuacji wczesniejszego
rozwigzania lub odstgpienia od Umowy w razie osiggniecia satysfakcjonujgcych dla
Zamawiajagcego efektow przed uptywem zatozonego czasu trwania Umowy albo w
razie stwierdzenia, iz dalsze wykonywanie Przedmiotu Umowy nie jest konieczne
lub jest bezcelowe z naukowego lub ekonomicznego punktu widzenia.

i)  konieczno$¢ wprowadzenia zmian bedzie nastepstwem zmian wprowadzonych w
umowach pomiedzy Zamawiajgcym a inng niz Wykonawca strong, w tym
instytucjami nadzorujgcymi realizacje Projektu, w ramach ktérego realizowane jest
zamowienie;

k) obiektywnych przyczyn niezaleznych od Wykonawcy lub Zamawiajgcego;

I) okoliczno$ci sity wyzszej;

m) zmian regulacji prawnych obowigzujgcych w dniu podpisania umowy;

n) Zamawiajgcy dopuszcza przedtuzenie i skrécenie terminu realizacji zamdwienia, w
przypadku wystgpienia sytuacji, ktérej Zamawiajgcy nie mégt wczesniej przewidzieé
lub z przyczyn niezaleznych od Wykonawcy;

o) ofrzymania decyzji jednostki finansujgcej projekt zawierajgcej zmiany zakresu
zadan, terminéw realizacji czy tez ustalajgcej dodatkowe postanowienia, do ktérych
Zamawiajgcy zostanie zobowigzany.

XI. Klauzula RODO

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia
2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie
swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie
danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str. 1), dalej ,RODO”, informuje, ze:

- administratorem Pani/Pana danych osobowych jest PROZON - Fundacja Ochrony Klimatu - Pani/Pana dane
osobowe przetwarzane beda na podstawie art. 6 ust. 1 lit. c RODO w celu zwigzanym z postepowaniem o udzielenie
zamowienia publicznego /dane identyfikujgce postepowanie ZAPYTANIE OFERTOWE nr 01/2026/LEGALHFC;

- odbiorcami Pani/Pana danych osobowych bedg osoby lub podmioty, ktérym udostepniona zostanie dokumentacja
postepowania;

- Pani/Pana dane osobowe bedg przechowywane, przez okres 10 lat od dnia zakonczenia postepowania o
udzielenie zamodwienia, a jezeli czas trwania umowy przekracza 10 lat, okres przechowywania obejmuje caty czas
trwania umowy;

- w odniesieniu do Pani/Pana danych osobowych decyzje nie bedg podejmowane w sposéb zautomatyzowany,
stosowanie do art. 22 RODO;

Posiada Pani/Pan:

- na podstawie art. 15 RODO prawo dostepu do danych osobowych Pani/Pana dotyczacych;

- na podstawie art. 16 RODO prawo do sprostowania Pani/Pana danych osobowych ;

- na podstawie art. 18 RODO prawo zgdania od administratora ograniczenia przetwarzania danych
osobowych z zastrzezeniem przypadkdw, o ktérych mowa w art. 18 ust. 2 RODO;

- prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, gdy uzna Pani/Pan, ze
przetwarzanie danych osobowych Pani/Pana dotyczacych narusza przepisy RODO;

Nie przystuguje Pani/Panu:

- w zwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b, d lub e RODO prawo do usuniecia danych osobowych;

- prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérym mowa w art. 20 RODO;

- na podstawie art. 21 RODO prawo sprzeciwu, wobec przetwarzania danych osobowych, gdyz podstawg
prawng przetwarzania Pani/Pana danych osobowych jest art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO.
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Xll.  ZALACZNIKI:

Zalgcznik 1 — Formularz ofertowy
Zalgcznik 2 — Oswiadczenie o braku powigzan z Zamawiajgcym
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